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progetto



ciso di cambiare vita e ritornare alla terra,
riconoscendo nel contesto extraurbano e rurale una
nicchia ecologica non pienamente sfruttata, ma con
enormi potenzialità di sviluppo e miglioramento della
qualità della vita.

S I A M O  N I C O L E  E  L U C A

Chi siamo

C O N  L A  C O L L A B O R A Z I O N E  D I  G I U L I A

Romana di nascita mi sono specializzata in Economia
& Management. Dal 2015 mi occupo dell’
organizzazione di eventi enogastronomici a livello
nazionale e internazionale, oltre a scrivere per la
guida Touring club. Dagli eventi ho imparato che la
tenacia, la coerenza negli intenti, la passione nel
rendere felice gli altri ma soprattutto la condivisione
con chi crede nei tuoi stessi ideali, sono la chiave di
volta per realizzare un progetto vincente. 

una giovane cop-
pia di storici
medievisti. Dopo
esserci laureati in
piena pandemia
nel 2020, di
fronte a un futuro
professionale in-
certo abbiamo de-



Con l'approccio tipico dei
ricercatori ci siamo immersi
nello studio del suolo,
dell'ecologia e delle tecniche
agronomiche più innovative e
sostenibili, portandoci ad
avviare il nostro primo progetto
di coltivazione di Zafferano
organico, chiamato "Crochus",
un'iniziativa che ha preso forma
su un piccolo campo di famiglia
di soli 400 mq, appena fuori dal
Grande Raccordo Anulare di
Roma. 



Con un po’ di inventiva e
tanta creatività, con la nostra
piccola coltivazione abbiamo
ideato una vasta gamma di
prodotti. 
Questa diversificazione ci ha
permesso di raggiungere
mercati diversi, dai ristoranti
alla vendita al dettaglio in
fiere ed eventi, fino alla
realizzazione di bomboniere
per matrimoni e comunioni. 
Il successo ottenuto, insieme
all’apprezzamento dei nostri
clienti per la qualità e l’etica
che guidano l’azienda, ci ha
ispirato a pensare in grande. 



Reflect

Spinti dall’entusiasmo ora guardiamo al futuro con
l'obiettivo di espandere l'azienda in un nuovo contesto e
implementare le tecniche di permacultura, creando un
luogo dove l’agricoltura sostenibile, la cultura e la
comunità si incontrano. Vogliamo costruire non solo
un’impresa agricola, ma un modello di vita e uno spazio di
condivisione che ispiri e arricchisca chiunque vi entri.



Il Progetto

Penna in Teverina (TR)



Il progetto Regnum Naturae nasce dal
desiderio di trasformare un antico casale
umbro, sito in Penna in Teverina (TR), in un
sito permaculturale produttivo e in un polo
culturale ed esperienziale che riconnetta
Persone, Natura e Storia. 

Tutte le attività agricole saranno guidate dai
principi della permacultura, garantendo un
approccio sostenibile e rigenerativo.  L'azienda
non sarà solo un luogo di produzione agricola,
ma anche un centro culturale e didattico,
offrendo un ricco calendario di eventi, convegni,
concerti, degustazioni e mostre aperti sia alla
comunità locale che ai turisti.



Ol t re  a  ques te  co l t i vaz ion i
pr inc ipa l i ,  l ' a z i enda  osp i te rà  un  o r t o
p e r p e t u o ,  p i a n t e  a r o m a t i c h e  e
o f f i c i n a l i ,  e  a l t re  p i an te  au toc tone
ed  eso t i che ,  come  lo  z e n z e r o  e  i l
w a s a b i ,  che  a r r i cch i ranno  l a
d i vers i t à  agr i co la  e  rappre-
sen teranno  n u o v e  o p p o r t u n i t à  d i
r e d d i t o

Le  pr inc ipa l i  co l t i vaz ion i  de l l ' az i enda
inc luderanno  lo  z a f f e r a n o ,  l a  c a n a p a
l i g h t ,  l a  v i t e  e  l ' o l i v o ,  ges t i t e  secondo
i  p r inc ip i  de l l a  permacu l tu ra  che
prevedono  l a  consoc iaz ione  d i  ques te
co l tu re  con  a l t re  p i an te
complementar i  per  garan t i re  l a  s a l u t e
e  l a  p r o d u t t i v i t à  de l l ' e c o s i s t e m a
a g r i c o l o



L 'agr i tu r i smo  o f f r i rà  i no l t re
un 'accog l i en te  o s p i t a l i t à  con  una
s t ru t tu ra  r i ce t t i va  compos ta  da  t re
camere ,  c i a scuna  con  una  cap ienza
mass ima  d i  qua t t ro  pos t i  l e t to ,  un
appar tamento  ind ipendente  ne l l ’ ex
grana io  con  a l t r i  qua t t ro  pos t i  l e t to ,  e
una  s tanza  da  due  pos t i  l e t to  con  bagno ,
per  un  to ta le  d i  d i c i o t t o  o s p i t i .  Ques ta
o f fe r ta  r i ce t t i va  consen t i rà  ag l i  o sp i t i  d i
v i ve re  un 'esper ienza  immers i va  ne l
con tes to  na tura le  e  cu l tu ra le
de l l ' az i enda ,  par tec ipando  a l l e  a t t i v i t à
agr i co le  e  ag l i  even t i  o rgan i zza t i

Per  quanto  r i guarda  l ’ a spe t to  cu l tu ra le
e  d ida t t i co ,  l ’ a z i enda  o f f r i rà  c o r s i  d i
permacu l tu ra ,  l avoraz ione  de i  p rodot t i
ag r i co l i ,  educaz ione  amb ien ta le  e
b io log ia  de l  suo lo ,  ment re  i  w o r k s h o p
abbracceranno  var i  t emi ,  da l l ' a r t i -
g i ana to  t rad i z iona le ,  spor t ,  yoga ,
danza  e  mus i ca ,  a l l ' o r to  d ida t t i co  per  i
bamb in i .  L 'az i enda  organ i zzerà  anche
c o n c e r t i ,  d e g u s t a z i o n i  e  m e r c a t i n i ,
f avorendo  l ' i ncont ro  e  lo  scamb io  d i
i dee



L 'ob ie t t i vo  de l l ' az i enda
è  d i ven tare  un  punto  d i

r i f e r imento  per  l a  comun i tà
loca le  e  un 'a t t raz ione  per  i

v i s i t a to r i ,  p romuovendo  uno
s t i l e  d i  v i t a  sos ten ib i l e  e  un
mode l lo  agr i co lo  i nnova t i vo



C R I S I  A M B I E N T A L E

S P O P O L A M E N T O  R U R A L E

Secondo  l a  FAO,  en t ro  i l  2050,  c i r ca  i l  90% de i  t e r ren i  non  sa rà  p iù  fe r t i l e

Lo  spopo lamento  por ta  a l  dec l ino  economico ,  t ecno log i co  e  soc ia le  de l l e  comun i tà  ru ra l i

F E R T I L I Z Z A N T I  E  P E S T I C I D I
- S e l e z i o n e  p a t o g e n i  r e s i s t e n t i

- I n q u i n a m e n t o  f a l d e  a c q u i f e r e

e  p r o d o t t i

M A C C H I N A R I  P E S A N T I
- C o m p r e s s i o n e  e  d i s t r u z i o n e

e c o s i s t e m a  s u o l o

- R i l a s c i o  C O 2  s t o c c a t a

n e l  t e r r e n o

M O N O C U L T U R E  I N T E N S I V E
- E s a u r i m e n t o  r i s o r s e  e

n u t r i e n t i  n a t u r a l i

- P e r d i t a  h a b i t a t  e

b i o d i v e r s i t à

O F F E R T A  C U L T U R A L E

R I D O T T A

 P E R D I T A  S E R V I Z I A B B A N D O N O  R U R A L E  E

A U M E N T O  L A T I F O N D I

tu t to  c iò  por ta  ad  un  aumento  de l l e  emiss ion i ,  a l l a  perd i ta  d i  b iod i vers i t à ,  a l  degrado
de l  suo lo  e  a l l a  p roduz ione  d i  a l iment i  d i  qua l i t à  sempre  p iù  scadente  e  noc i v i

Ne l  seco lo  scorso  l ’ i ndus t r i a l i z zaz ione  de l l a  p roduz ione  agr i co la  ha  causa to  i l
f a l l imento  d i  p i cco le  e  med ie  az iende  agr i co le ,  spopo lando  l e  campagne  e  por tando  a :

- i m p o v e r i m e n t o  i n t e l l e t t u a l e

- i s o l a m e n t o  s o c i o - c u l t u r a l e

- M a n c a n z a  d i  s t i m o l i  e

a m b i z i o n e

- M a n c a n z a  d i  s e r v i z i  e s s e n z i a l i

e  i n f r a s t r u t t u r e

- C a l o  d e g l i  i n v e s t i m e n t i

- D e g r a d o  i m m o b i l i  s t o r i c i

- D i s s e s t o  a m b i e n t a l e

- P r a t i c h e  a g r i c o l e  i n t e n s i v e

- D i f f u s i o n e  d e l  c a p o r a l a t o

a g r i c o l o
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 .. .e Obiettivi .. .e Obiettivi
Ci proponiamo di creare un modello
replicabile di business rurale che unisca la
tradizione alla sperimentazione,
l’agricoltura alla cura dell'ambiente, il
lavoro al benessere e la produttività alla
sostenibilità. 

C R I S I  A M B I E N T A L E S P O P O L A M E N T O  R U R A L E



I N T E R E S S E  P E R  L A
P E R M A C U L T U R A

Analisi di mercatoAnalisi di mercato
I N T E R E S S E  P R O D O T T I

O R G A N I C I  E  D I  Q U A L I T À
I N V E S T I M E N T I  U E  S O S T E -

N I B I L I T À  A M B I E N T A L E
T U R I S M O  E S P E R I E N Z I A L E T U R I S M O  I N  U M B R I A

Negli ultimi anni, la
permacultura ha visto una
crescita significativa a
livello globale e in Italia,
con un aumento di iniziative
comunitarie sostenibili.
Mentre molti progetti
italiani si concentrano su
aspetti educativi e
sperimentali, noi miriamo a
creare un sistema
produttivo che funzioni
tutto l'anno, garantendo sia
sostenibilità ecologica che
economica. 
Questo approccio risponde
alla crescente domanda di
prodotti agricoli organici e
di alta qualità, combinando
innovazione e sostenibilità
con un modello di business
competitivo.

Il mercato dei prodotti
agricoli organici e di alta
qualità è in costante
crescita sia a livello
nazionale che interna-
zionale. 
In Italia, il settore dei
prodotti biologici cresce
annualmente del 7-8%, con
un forte interesse nel
settore della ristorazione,
dove consumatori e
ristoratori sono disposti a
pagare un premium price
per ingredienti locali e
organici. Questo trend è
alimentato da una maggiore
consapevolezza dei
consumatori sui benefici
per la salute e per
l'ambiente legati ai prodotti
biologici.

Il progetto si inserisce nel
contesto del Green Deal
Europeo, che mira a
rendere l'Europa clima-
ticamente neutrale entro il
2050, con un investimento
di 1.000 miliardi di euro.
Il piano "Farm to Fork"
promuove pratiche agricole
ecologiche, riducendo l'uso
di pesticidi e fertilizzanti
chimici e proteggendo la
biodiversità. 
Questo movimento rispon-
de alla crescente necessità
di riformare l'agricoltura
convenzionale, ritenuta
insostenibile a lungo
termine, a favore di metodi
rigenerativi come la
permacultura.

Il turismo esperienziale, che
include attività enogastro-
nomiche, culturali e
sostenibili, è in forte
espansione a livello globale,
con l'Italia che ha visto una
crescita del 20-30% nel
2022. Questo tipo di
turismo, che valorizza il
patrimonio locale e attira
viaggiatori internazionali,
sta diventando sempre più
rilevante con una crescita
annuale del 12%. I turisti
esperienziali tendono a
spendere di più rispetto ai
viaggiatori tradizionali. il
mercato globale potrebbe
superare i 1.000 miliardi di
dollari entro il 2030. L'Italia
è tra i principali beneficiari
di questa tendenza.

L'Umbria ha registrato oltre
3 milioni di presenze
turistiche nel 2022, con un
aumento del 10-12%
rispetto al 2021. 
Il turismo nella regione è
cresciuto del 30% negli
ultimi dieci anni, grazie a un
aumento di arrivi inter-
nazionali, soprattutto da
Germania, Paesi Bassi,
Francia e Stati Uniti. 
Il settore genera oltre 500
milioni di euro all'anno, e i
turisti sono attratti da
esperienze legate all'arte,
alla storia, alla spiritualità e
all'enogastronomia, con un
alto livello di gradimento
per l'autenticità e la
bellezza della regione.



S W

O T

Unicità del progetto
Sostenibilità e rigenerazione
Diversificazione dei mercati
Attrattiva turistica
Posizione strategica
Molteplici fonti di reddito
Coinvolgimento di più comunità
Autosufficienza agricola

Elevati costi iniziali
Rischi climatici
Capitale umano limitato
Fase iniziale di sviluppo del
network e della notorietà
Limitata esperienza nel
settore dell’ospitalità 

Crescente interesse per la
sostenibilità e la permacultura
Partnership con scuole e
università
Possibilità di fondi e sovvenzioni
Espansione dell’offerta culturale
Possibilità di aprire nuovi mercati
con coltivazioni esotiche

Competizione nel turismo rurale
Cambiamenti normativi
Resistenza al cambiamento nelle
comunità rurali
Dipendenza dalle condizioni
climatiche

STRENGTHS

THREATSOPPORTUNIT IES

WEAKNESSES



Ospitalità
57.9%

Coltivazione
31.6%

Eventi
10.5%

Piano
vendite
Piano
vendite

Gli obiettivi annuali per i ricavi
derivanti dalle coltivazioni principali
prevedono un fatturato di €30.000 per
la vendita dei prodotti agricoli nel
primo anno, con una crescita annua
del 5-7%. I prodotti verranno
commercializzati principalmente attra-
verso la vendita diretta, ristoranti e i
mercati locali, enfatizzando la qualità e
la sostenibilità della produzione.

Per i servizi agrituristici, l'obiettivo è
generare €55.000 nel primo anno,
puntando a un’occupazione delle
camere del 50-60%. L'offerta si
concentrerà su esperienze immersive
legate alle colture principali, come la
raccolta dello zafferano e la
vendemmia, promuovendo un turismo
responsabile e rispettoso della natura.

Attraverso eventi e workshop, si
prevede di raggiungere un fatturato di
€10.000 , mirando a coinvolgere 100-
120 partecipanti, con un focus sulla
permacultura e sull'agricoltura
sostenibile. Le offerte educative
integreranno soggiorni e corsi sulla
gestione sostenibile, mentre eventi
specializzati garantiranno un'inter-
azione di qualità con i partecipanti. 



S t a b i l i r e
p a r t n e r s h i p  c o n  l e
P r o  L o c o  l o c a l i  e  i
c o m u n i  p e r
p r o m u o v e r e  e v e n t i
e  i n i z i a t i v e  
P a r t e c i p a r e  a  f i e r e
l o c a l i  e  m e r c a t i
p e r  p r e s e n t a r e  i
p r o d o t t i  e  i  s e r v i z i
o f f e r t i ,  c r e a n d o
s i n e r g i e  c o n  a l t r e
r e a l t à  l o c a l i

L a  n o s t r a  s t r a t e g i a  d i
c o m u n i c a z i o n e  e  m a r k e t i n g  s i

b a s a  s u  u n  a p p r o c c i o  i n t e g r a t o
c h e  m i r a  a  r a g g i u n g e r e  d i v e r s i

s e g m e n t i  d i  p u b b l i c o
a t t r a v e r s o  c a n a l i  d i v e r s i .

Strategia di
Comunicazione e

Marketing

Strategia di
Comunicazione e

Marketing
P R O  L O C O  

E  C O M U N I

S I T O  

W E B

S O C I A L  

M E D I A

C A R T E L L O N I S T I C A  

L O C A L E

R E C E N S I O N I

C r e a r e  u n  s i t o  w e b
i n f o r m a t i v o  e
a c c a t t i v a n t e  c h e
p r e s e n t i
l ' a g r i t u r i s m o ,  i
p r o d o t t i ,  i  s e r v i z i  e
g l i  e v e n t i ,  o p z i o n i
d i  p r e n o t a z i o n e
o n l i n e  e  u n  b l o g
p e r  c o n d i v i d e r e
s t o r i e ,  e v e n t i  e
p r a t i c h e  d i
p e r m a c u l t u r a .
O t t i m i z z a r e  i l  s i t o
p e r  l a  S E O  

P o s t a r e
r e g o l a r m e n t e
a g g i o r n a m e n t i ,  f o t o
d e l l e  a t t i v i t à
q u o t i d i a n e  s u i  c a n a l i
s o c i a l
C r e a r e  c a m p a g n e
p u b b l i c i t a r i e   m i r a t e
a  g r u p p i  i n t e r e s s a t i
a l l a  s o s t e n i b i l i t à ,
p e r  a t t r a r r e  u n
p u b b l i c o  s p e c i f i c o  e
g a r a n t i r e
u n ' e s p e r i e n z a
f o r m a t i v a  d i  a l t o
l i v e l l o .

C r e a r e  c a r t e l l o n i
p u b b l i c i t a r i  e  f l y e r  d a
d i s t r i b u i r e  n e i  c o m u n i
v i c i n i ,  n e i  c e n t r i  d i
i n f o r m a z i o n e  t u r i s t i c a
e  i n  a l t r e  s t r u t t u r e
r i c e t t i v e .  U t i l i z z a r e
m a p p e  e  s e g n a l e t i c a
p e r  g u i d a r e  i  v i s i t a t o r i
v e r s o  l ' a g r i t u r i s m o .
I m p l e m e n t a r e  b a n n e r
e  s e g n a l i  s t r a d a l i  c h e
e v i d e n z i n o  l a
p r e s e n z a
d e l l ' a g r i t u r i s m o .

I n c o r a g g i a r e  g l i  o s p i t i
a  l a s c i a r e  r e c e n s i o n i
s u  T r i p A d v i s o r ,
G o o g l e  e  s o c i a l  m e d i a .  
C o n d i v i d e r e  s t o r i e  e
t e s t i m o n i a n z e  d i
c l i e n t i  s o d d i s f a t t i  s u l
s i t o  e  s u i  c a n a l i
s o c i a l ,  c r e a n d o  u n
s e n s o  d i  c o m u n i t à  e
a u t e n t i c i t à .



S T E P  3

ACQUISTO PIANTE

PREPARAZIONE LETTI  DI  SEMINA

CANALIZZAZIONE E GESTIONE

ACQUE

COSTRUZIONE BIOLAGO

ACQUISTO FURGONE

SISTEMAZIONE LABORATORIO

ACQUISTO MATERIALI  PACKAGING

ACQUISTO API  E RELATIVA

ATTREZZATURA

Primi interventi
S T E P  1

S T E P  2

FARE RECINZIONE

ACQUISTO MOTOCOLTIVATORE

MESSA A NORMA LOCALI  DISABILI

RIPRISTINO DELLA VIGNA

POTATURA ULIVI



A V V I A M E N T O  E
S T A B I L I Z Z A Z I O N E

D E L L A  P R O D U Z I O N E
A G R I C O L A

P E R M A C U L T U R A L E

Obiettivi a breve...

...e a lungo termine

I N A U G U R A Z I O N E
D E L L ’ A G R I T U R I S M O

E  A V V I O  D E L L E
A T T I V I T À  D I
O S P I T A L I T À

O R G A N I Z Z A Z I O N E  E
P R O M O Z I O N E  D E G L I

E V E N T I  E
W O R K S H O P

P R O M O Z I O N E  E
P O S I Z I O N A M E N T O

S U L  M E R C A T O

C R E A Z I O N E  D I  U N
C O N S O R Z I O

P E R M A C U L T U R A L E
I T A L I A N O

E S P A N S I O N E  E
D I V E R S I F I C A Z I O N E

D E L L A  P R O D U Z I O N E
A G R I C O L A

C O N S O L I D A M E N T O
D E L L ’ A G R I T U R I S M O

C O M E
D E S T I N A Z I O N E  D I

E C C E L L E N Z A

I N N O V A Z I O N E  E
S P E R I M E N T A Z I O N E



Fattori chiave di successoFattori chiave di successo

I M P L E M E N T A Z I O N E  E F F I C A C EI M P L E M E N T A Z I O N E  E F F I C A C E   
D E L L A  P E R M A C U L T U R AD E L L A  P E R M A C U L T U R A

Q U A L I T À  D E I  P R O D O T T I  A G R I C O L IQ U A L I T À  D E I  P R O D O T T I  A G R I C O L I E S P E R I E N Z E  A G R I T U R I S T I C H E  U N I C H EE S P E R I E N Z E  A G R I T U R I S T I C H E  U N I C H E

C A P A C I T À  D I  C R E A R E  E  G E S T I R E  E V E N T IC A P A C I T À  D I  C R E A R E  E  G E S T I R E  E V E N T I R E T E  E  C O L L A B O R A Z I O N IR E T E  E  C O L L A B O R A Z I O N I
S O S T E N I B I L I T À  E C O N O M I C A  ES O S T E N I B I L I T À  E C O N O M I C A  E

  D I V E R S I F I C A Z I O N E  D E L L E  E N T R A T ED I V E R S I F I C A Z I O N E  D E L L E  E N T R A T E

I M P E G N O  N E L  M A R K E T I N GI M P E G N O  N E L  M A R K E T I N G   
E  N E L L A  C O M U N I C A Z I O N EE  N E L L A  C O M U N I C A Z I O N E

A D A T T A B I L I T À  E  R E S I L I E N Z AA D A T T A B I L I T À  E  R E S I L I E N Z A C O I N V O L G I M E N T O  E  S O D D I S F A Z I O N EC O I N V O L G I M E N T O  E  S O D D I S F A Z I O N E
  D E L L A  C O M U N I T À  L O C A L ED E L L A  C O M U N I T À  L O C A L E



Le  buone  prat i che  de l  passato
u n i t e  a l l e  c o n o s c e n z e  d i  o g g i

per  un futuro mig l iore


